EX XUNTA
B4 DE GALICIA

CONSELLERIA DE CULTURA,
EDUCACION, FORMACION ANEXO Il

PROFESIONAL EUNIVERSIDADES  MODELO DE PROGRAMACION DE PROBA LIBRE j BI ICI3

DE MODULOS PROFESIONAIS

1. Identificacién da programacién

Centro educativo

Codigo Centro Concello Ar,|o .
académico
36015159 | Chan do Monte Marin 2022/2023
Ciclo formativo
Codigo Codigo do
da familia Familia profesional " go do Ciclo formativo Grao Réxime
. ciclo formativo
profesional
COM Comercio e méarketing CMCOMOT1 Actividades comerciais Ciclos Réxime de
formativos de | proba libre
grao medio
Modulo profesional e unidades formativas de menor duracion (*)
Cédigo Sesions Horas Sesions
Nome Curso . ) .
MP/UF semanais anuais anuais
MP1235 | Comercio electronico 2022/2023 0 123 0
MP1235_12 | Comunicacién, promocion e redes sociais 2022/2023 0 80 0
MP1235_22 |Venda en lifia 2022/2023 0 43 0

(*) No caso de que o modulo profesional estea organizado en unidades formativas de menor duracion

Profesorado responsable

Profesorado asignado ao médulo | ANTONIO MANDIAS TOLEDO

Outro profesorado

Estado: Pendente de supervisién inspector
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2. Resultados de aprendizaxe e criterios de avaliacion
2.1. Primeira parte da proba
2.1.1. Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan

thCIB

Resultados de aprendizaxe do curriculo

(MP1235_22) RA1 - Realiza as acciéns necesarias para efectuar vendas en lifia, aplicando as politicas de comercio electrénico definidas pola empresa

(MP1235_12) RA1 - Aplica as directrices do plan de marketing dixital da empresa, participando na sta execucion e na sua sustentacion

linguaxes especificas

(MP1235_12) RA2 - Realiza o mantemento da paxina web corporativa, a tenda electrénica e o catalogo en lifia, utilizando aplicaciéns informaticas e

(MP1235_12) RA3 - Establece foros de comunicacién entre persoas usuarias, utilizando as redes sociais de ambito empresarial

(MP1235_12) RA4 - Utiliza contornos de traballo dirixidos ao usuario final (Web 2.0), integrando ferramentas informaticas e recursos de internet

2.1.2. Criterios de avaliacidon que se aplicaran para a verificacion da consecucion dos resultados de aprendizaxe por

parte do alumnado

Criterios de avaliacion do curriculo

empresa

(MP1235_12) CA1.1 Examinaronse as caracteristicas xerais e particulares dun plan de marketing dixital capaz de alcanzar os obxectivos comerciais da

(MP1235_22) CA1.1 Establecéronse os parametros necesarios para crear ou adaptar un negocio en lifia

(MP1235_12) CA1.2 Executaronse os procesos de posicionamento e marketing en lifia

(MP1235_22) CA1.2 Definironse accions de captacion de clientela enfocadas ao comercio electronico

(MP1235_12) CA1.3 Executaronse os procesos de publicidade e promocion en lifia axustados a normativa legal

(MP1235_22) CA1.3 Identificaronse os modelos de negocio convencionais e electronicos existentes na rede

(MP1235_12) CA1.4 Identificaronse os elementos que configuran o marketing de buscadores

(MP1235_22) CA1.4 Desefiouse unha tenda virtual

(MP1235_12) CA1.5 Avaliaronse os desafios do marketing electronico: confianza nos medios de pagamento, problemas loxisticos e seguridade

(MP1235_22) CA1.5 Planificouse a xestién dos pedidos recibidos e todo o proceso loxistico

(MP1235_12) CA1.6 Xestionaronse electronicamente as relacions coa clientela, definindo o programa de fidelizacién e as ferramentas que se vaian utilizar

(MP1235_22) CA1.6 Establecéronse os medios de pagamento que se vaian utilizar

(MP1235_12) CA1.7 Recofiecéronse as novas tendencias de comunicacion e relacion coa clientela no marketing dixital

(MP1235_22) CA1.7 Seleccionaronse os sistemas de seguridade que garantan a privacidade e a invulnerabilidade das operacions

(MP1235_12) CA2.1 Redactaronse sentencias en linguaxe de etiquetas de hipertexto (HTML)

(MP1235_12) CA2.2 Utilizaronse programas comerciais para crear os ficheiros que compofien as paxinas web

(MP1235_12) CA2.3 Rexistrouse o enderezo de paxinas web con dominio propio ou con aloxamento gratuito

(MP1235_12) CA2.4 Enviaronse os ficheiros web creados ao servidor de internet mediante programas especializados nesta tarefa
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Criterios de avaliacion do curriculo

(MP1235_12) CA2.5 Utilizaronse programas especificos de inclusion de textos, imaxes e son

(MP1235_12) CA2.6 Construiuse unha paxina web eficiente para o comercio electronico

(MP1235_12) CA2.7 Incluironse na web ligazéns de interese capaces de xerar trafico orientado e interesado no que se ofrece

(MP1235_12) CA3.1 Utilizaronse programas web para manter conversas de texto

(MP1235_12) CA3.2 Manexaronse aplicacions de mensaxaria instantanea

(MP1235_12) CA3.3 Aplicaronse sistemas de comunicacion oral que utilizan sé son, ou son e imaxe

(MP1235_12) CA3.4 Propuxéronse temas de contido profesional a través de blogs tematicos

(MP1235_12) CA3.5 Establecéronse contactos sobre temas concretos a través de blogs tematicos de contido profesional

(MP1235_12) CA3.6 Efectuaronse comunicacions, publicidade e vendas con outras persoas usuarias da rede a través de redes sociais

(MP1235_12) CA3.7 Xeraronse contidos audiovisuais e fotograficos da actividade, produtos e procesos comerciais

(MP1235_12) CA4.1 Definironse os modelos e funcionalidades Web 2.0. existentes na rede

(MP1235_12) CA4.2 Utilizaronse os recursos gratuitos e libres incluidos nos sitios Web 2.0

(MP1235_12) CA4.3 Aplicaronse os resultados obtidos no contorno Web 2.0 mediante a informacion proporcionada polas persoas usuarias

(MP1235_12) CA4.4 Realizaronse as tarefas necesarias para que a empresa estea presente, ademais de no seu propio sitio web, en buscadores, redes
sociais, blogs, chats, foros, etc

(MP1235_12) CA4.5 Seleccionaronse as acciéns necesarias para integrar o comercio electronico con funcionalidades propias da Web 2.0

2.2. Segunda parte da proba
2.2.1. Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan

Resultados de aprendizaxe do curriculo

(MP1235_22) RA1 - Realiza as accidns necesarias para efectuar vendas en lifia, aplicando as politicas de comercio electrénico definidas pola empresa

(MP1235_12) RA1 - Aplica as directrices do plan de marketing dixital da empresa, participando na stia execucion e na sua sustentacion

(MP1235_12) RA2 - Realiza o mantemento da paxina web corporativa, a tenda electrénica e o catalogo en lifia, utilizando aplicaciéns informaticas e
linguaxes especificas

(MP1235_12) RA3 - Establece foros de comunicacion entre persoas usuarias, utilizando as redes sociais de ambito empresarial

(MP1235_12) RA4 - Utiliza contornos de traballo dirixidos ao usuario final (Web 2.0), integrando ferramentas informaticas e recursos de internet

2.2.2. Criterios de avaliacidon que se aplicaran para a verificacion da consecucion dos resultados de aprendizaxe por
parte do alumnado

Criterios de avaliacion do curriculo

(MP1235_12) CA1.1 Examinaronse as caracteristicas xerais e particulares dun plan de marketing dixital capaz de alcanzar os obxectivos comerciais da
empresa
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Criterios de avaliacion do curriculo

(MP1235_22) CA1.1 Establecéronse os parametros necesarios para crear ou adaptar un negocio en lifia

(MP1235_12) CA1.2 Executaronse os procesos de posicionamento e marketing en lifia

(MP1235_22) CA1.2 Definironse accions de captacion de clientela enfocadas ao comercio electronico

(MP1235_12) CA1.3 Executaronse os procesos de publicidade e promocion en lifia axustados a normativa legal

(MP1235_22) CA1.3 Identificaronse os modelos de negocio convencionais e electrénicos existentes na rede

(MP1235_12) CA1.4 Identificaronse os elementos que configuran o marketing de buscadores

(MP1235_22) CA1.4 Desefiouse unha tenda virtual

(MP1235_12) CA1.5 Avaliaronse os desafios do marketing electronico: confianza nos medios de pagamento, problemas loxisticos e seguridade

(MP1235_22) CA1.5 Planificouse a xestion dos pedidos recibidos e todo o proceso loxistico

(MP1235_12) CA1.6 Xestionaronse electronicamente as relacions coa clientela, definindo o programa de fidelizacién e as ferramentas que se vaian utilizar

(MP1235_22) CA1.6 Establecéronse os medios de pagamento que se vaian utilizar

(MP1235_12) CA1.7 Recofiecéronse as novas tendencias de comunicacion e relacion coa clientela no marketing dixital

(MP1235_22) CA1.7 Seleccionaronse os sistemas de seguridade que garantan a privacidade e a invulnerabilidade das operacions

(MP1235_12) CA2.1 Redactaronse sentencias en linguaxe de etiquetas de hipertexto (HTML)

(MP1235_12) CA2.2 Utilizaronse programas comerciais para crear os ficheiros que compofien as paxinas web

(MP1235_12) CA2.3 Rexistrouse o enderezo de paxinas web con dominio propio ou con aloxamento gratuito

(MP1235_12) CA2.4 Enviaronse os ficheiros web creados ao servidor de internet mediante programas especializados nesta tarefa

(MP1235_12) CA2.5 Utilizaronse programas especificos de inclusion de textos, imaxes e son

(MP1235_12) CA2.6 Construiuse unha paxina web eficiente para o comercio electronico

(MP1235_12) CA2.7 Incluironse na web ligazéns de interese capaces de xerar trafico orientado e interesado no que se ofrece

(MP1235_12) CA3.1 Utilizaronse programas web para manter conversas de texto

(MP1235_12) CA3.2 Manexaronse aplicacions de mensaxaria instantanea

(MP1235_12) CA3.3 Aplicaronse sistemas de comunicacion oral que utilizan sé son, ou son e imaxe

(MP1235_12) CA3.4 Propuxéronse temas de contido profesional a través de blogs tematicos

(MP1235_12) CA3.5 Establecéronse contactos sobre temas concretos a través de blogs tematicos de contido profesional

(MP1235_12) CA3.6 Efectuaronse comunicacions, publicidade e vendas con outras persoas usuarias da rede a través de redes sociais

(MP1235_12) CA3.7 Xeraronse contidos audiovisuais e fotograficos da actividade, produtos e procesos comerciais
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Criterios de avaliacion do curriculo

(MP1235_12) CA4.1 Definironse os modelos e funcionalidades Web 2.0. existentes na rede

(MP1235_12) CA4.2 Utilizaronse os recursos gratuitos e libres incluidos nos sitios Web 2.0

(MP1235_12) CA4.3 Aplicaronse os resultados obtidos no contorno Web 2.0 mediante a informacion proporcionada polas persoas usuarias

(MP1235_12) CA4.4 Realizaronse as tarefas necesarias para que a empresa estea presente, ademais de no seu propio sitio web, en buscadores, redes
sociais, blogs, chats, foros, etc

(MP1235_12) CA4.5 Seleccionaronse as acciéns necesarias para integrar o comercio electronico con funcionalidades propias da Web 2.0

3. Minimos exixibles para alcanzar a avaliacién positiva e os criterios de cualificacién

A proba teorica dividirase en bloques que se indicaran no examen e sera imprescindible a separacion por separado de cada un destes ( minimo 5)
para superar a proba

Para supera r a parte practica se debera ter una cualificacioin minima de 5 en cada un dos supostos nos que se divida a proba .

No caso de non obter una cualificacion minima de 5 en cada un dos bloques, non se superara esta pate da proba e a cualificacion desta parte se
ra a menor nota das obtidas nos bloques.

No caso de superar tanto a proba teorica como a ptractica a nota obtida no modulo sera a media das notas obtidas en cada un a de estas probas.

4. Caracteriticas da proba e instrumentos para o seu desenvolvemento

4.a) Primeira parte da proba

A proba teorica sera tipo test/ ou preguntas cortas relativas a los conceptos necesarios para garantir a consecucién dos criterios de avaliacion
indicados no punto 2.

4.b) Segunda parte da proba

A proba practica consistira na resolucion de supostos practicos relaconados con o curriculum do modulo




