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1. Identificacién da programacién

Centro educativo

Codigo Centro Concello Ar,|o .
académico
36015159 | Chan do Monte Marin 2023/2024
Ciclo formativo
Codigo Codigo do
da familia Familia profesional " go do Ciclo formativo Grao Réxime
. ciclo formativo
profesional
COM Comercio e méarketing CSCOMO04 Marketing e publicidade Ciclos Réxime xeral-
formativos de | ordinario
grao superior

Modulo profesional e unidades formativas de menor duracion (*)

Cédigo Sesions Horas Sesions
Nome Curso . . .

MP/UF semanais anuais anuais

MP1007 Desefio e elaboracion de material de comunicacion 2023/2024 8 141 169

(*) No caso de que o médulo profesional estea organizado en unidades formativas de menor duracion

Profesorado responsable

Profesorado asignado ao médulo | ANTONIO MANDIAS TOLEDO

Outro profesorado

Estado: Pendente de supervision inspector
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2. Concrecion do curriculo en relaciéon coa stla adecuacion as caracteristicas do ambito produtivo

O ambito produtivo local caracterizase por constituirse con microempresas e pemes de pequeno tamafio. Dado o elevado coste do software
empregado na elaboracion de materias de comunicacion e o tipo de empresa no texido da zona , éstas empregan oftware libre ou recurren a
practicas non respetuosas coa propiedade intelectual. Ademais os presupostos econémicos do centro dificultan a posibilidades de adquirir software
de pago.
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3. Relacién de unidades didacticas que a integran, que contribuiran ao desenvolvemento do médulo profesional,
xunto coa secuencia e o tempo asighado para o desenvolvemento de cada unha

u.D. Titulo Descricion Duracion (sesions) |Peso (%)

1 Edicion e desenio de | Uso de software na creacion de material publicitario. 118 70
graficos rasterizados y
vectoriais, de video e
de audio

2 Plan de difusion. Organizacion do plan de difusién de materiais publipromocionais e informativos. 17 10

3 Os materiais de Tipos de materiais de comunicacion na publicidade. Normativa aplicable 17 10
comunicacion e
publicidade

4 A comunicacion Aplicacion de técnicas de comunicacion persuasiva 17 10
persuasiva
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4. Por cada unidade didactica

4.1.a) Identificaciéon da unidade didactica

thCIB

N.° Titulo da UD Duracion
1 Edicion e desefio de graficos rasterizados y vectoriais, de video e de audio. 118
4.1.b) Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan
Resultado de aprendizaxe do curriculo Completo
RA2 - Confecciona materiais publicitarios e informativos, utilizando técnicas de desefio grafico, audiovisual e artistico. Sl
RA4 - Elabora materiais publicitarios e informativos, utilizando software especifico para cada soporte. Sl

4.1.d) Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacién da consecucién dos obxectivos por parte do

alumnado

Criterios de avaliacion

CA2.1 Desefaronse materiais publipromocionais en soportes graficos de texto, de acordo cos obxectivos de transmision da informacion, o briefing e as indicaciéns recibidas.

CA2.2 Realizouse a composicion e o formato do material, respectando principios de harmonia, proporcién, equilibrio, simetria, etc.

CA2.3 Aplicaronse principios de asociacion psicoloxica de imaxes, contidos, semellanza, continuidade, simetria, etc.

CA2.4 Empregaronse técnicas de desefio e autoedicion relativas & percepcion visual, a lexibilidade, os contrastes de cor, etc., respectando o manual de estilo e a identidade corporativa.

CA2.5 Desefidronse materiais publipromocionais gréficos de imaxes, mantendo unha distribucién equilibrada de todos os elementos.

CA2.6 Utilizaronse técnicas e recursos expresivos para crear materiais con contidos visuais e audiovisuais.

CAZ2.7 Efectuaronse traballos publicitarios e promocionais en internet.

CA4.1 Utilizaronse aplicacions informaticas de propésito xeral destinadas & creacion de presentacions e material publicitario.

CA4.2 Prepararonse materiais de comunicacion mediante a utilizacién de aplicacions informaticas de desefio grafico.

CA4.3 Obtivéronse materiais promocionais € publicitarios, manexando aplicaciéns informaticas de maquetaxe de textos e gréaficos.

CA4 .4 Realizéronse manipulacions sobre obxectos graficos, utilizando aplicaciéns informaticas de retoque fotografico.

CA4.5 Efectuéronse traballos publicitarios e promocionais en internet mediante a utilizacién de aplicacions informaticas de desefio web.

4.1.e) Contidos

Contidos

Composicion, cor e tipografia de folletos, tripticos e carteis.

0Soportes publicitarios dixitais: banners, fiestras emerxentes (pop-up e pop-under), etc.
Marketing directo. Mailing personalizado.

Publicidade de balde en buscadores e redes sociais.

Redaccion e maquetaxe de anuncios en prensa.
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Contidos

Composicion dos elementos: escala, proporcién, equﬁbrio nunha composicién, e contraste de ton e escala.

Percepcion visual: caracter tonal, lifia, cor, contornos, direccion, textura, escala, dimension e movemento.

Equilibrio, tension e nivelacién.

Sentido da lectura.

Técnicas de comunicacion visual.

Fases de elaboracion de material audiovisual: o guién. Obtencién de imaxes e inclusion de sons.

Ensaio do produto e revision: avaliacion e modificacion do produto.

Desefio de patrons para presentacions multimedia, correos electronicos, notas de prensa, etc.

Ferramentas de presentacions graficas: insercién de textos, imaxes e graficos con efectos de animacion

Programas xeneralistas destinados & elaboracion de material publicitario (carteis, folletos publicitarios e papeleria administrativa).
Programas especificos de desefio grafico: debuxo e manipulacién de obxectos gréficos con aplicacion de efectos.

Programas para maquetaxe e composicién de desefios de textos. Traballo con textos, ilustracions e imaxes para a composicién de paxinas en formato libro.
Programas especificos de manipulacion de imaxes: transformacion, correccidn e retoque de imaxes.

Aplicacions especificas de desefio web. Configuracion e edicion de paxinas.
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4.2.a) Identificaciéon da unidade didactica

N.° Titulo da UD Duracion
2 Plan de difusion. 17

4.2.b) Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan

Resultado de aprendizaxe do curriculo Completo

RA5 - Organiza o plan de difusién de materiais publipromocionais e informativos respectando a identidade corporativa. Sl

4.2.d) Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacion da consecucion dos obxectivos por parte do
alumnado

Criterios de avaliacion

CAb5.1 Realizéronse accions de difusion de materiais publipromocionais e informativos tendo en conta o niimero, a calidade e o destino establecido no briefing da empresa.

CAb.2 Realizouse un estudo que valore a economia e a eficacia de cada sistema de comunicacion.

CAA5.3 Elaborouse un calendario de difusion de materiais publipromocionais e informativos.

CAb5.4 Realizouse o seguimento da difusion de materiais elaborados por diferentes profesionais, segundo o previsto no briefing e nos contratos acordados.

CAA5.5 Gardaronse, en soporte fisico e informatico, copias de seguridade dos materiais publipromocionais e informativos.

4.2.e) Contidos

Contidos

Obxectivos publicitarios.

0Custo de soporte, custo por contacto e custo Util.

Cobertura e distribucion de combinacidns de soportes e indicadores derivados.
Indicadores de rendibilidade.

Provedores de mérketing directo. Contratacion e outsourcing.

Copias de seguridade: métodos fisicos e programas informaticos.

Orzamento de publicidade.

Temporalidade publicitaria e calendarios das inserciéns publicitarias.

Tipos de calendarios de insercions.

Factores determinantes da planificacion temporal: estacionallidade, evolucion do recordo, intensidade e frecuencia da exposicion.
Publico obxectivo e perfil da audiencia.

Adecuacion do medio publicitario ao produto ou servizo.

Alcance dos medios publicitarios: audiencia bruta e audiencia util.

Sistemas de medicion de audiencias.
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4.3.a) Identificaciéon da unidade didactica

N.° Titulo da UD Duracion

3 Os materiais de comunicacion e publicidade 17

4.3.b) Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan

Resultado de aprendizaxe do curriculo Completo

RA1 - Prepara o contido dos materiais de comunicacion e publicidade en calquera tipo de soportes, utilizando a informacién dispofible. Sl

4.3.d) Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacion da consecucion dos obxectivos por parte do
alumnado

Criterios de avaliacion

CA1.1 Identificaronse as fontes de informacion en lifia e fora de lifia de acordo cos obxectivos, os contidos, o tipo de soporte e o material.

CA1.2 Obtivose informacion, datos e imaxes, respectando en todo momento a lei de propiedade intelectual e as normas de confidencialidade da organizacion.

CA1.3 Identificaronse os materiais de comunicacion destinados a amosar a imaxe corporativa da empresa.

CA1.4 Avalidronse os materiais de comunicacion utilizados para publicitar as actividades e os produtos da empresa.

CA1.5 Reuniuse informacion sobre os contidos e os materiais de comunicacién utilizados ao aire libre.

CA1.6 Relacionaronse as accions publicitarias que se vaian efectuar nos medios de comunicacion de masas (prensa, revistas, radio e television).

CA1.7 Avalidronse os soportes multimedia, de video e interactivos onde difundir os materiais publicitarios.

CA1.8 Recofiecéronse os principais materiais publicitarios presentes en internet.

4.3.e) Contidos

Contidos

Fontes de informacion fora de lifa e en lina utilizadas habitualmente pola sta fiabilidade € 0 Seu Custo No Sector da publicidade e o desefio grafico.
OMedios tradicionais de comunicacion de masas: prensa, revistas, radio e television.

Medios de comunicacion multimedia.

Desefios existentes en internet.

Motores de procura en lifia de bancos de imaxes.

Normas de uso e copyright de bancos de datos e imaxes, tanto en lifia como féra de lifia.

Dereitos de autoria.

Caracteristicas e funcions da papelaria corporativa: logotipo, tarxetas de visita e papelaria administrativa.

Soportes informativos de eventos, produtos e servizos desenvolvidos: catélogos, folletos, tripticos, carteis, etc.
Importancia do desefio da etiquetaxe do produto, o envase e a embalaxe secundaria e terciaria.

Caracteristicas e funcions dos soportes publicitarios utilizados no exterior: rotulacion, valos publicitarios, marquesifias, etc.

Outros materiais de comunicacion publicitaria.
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4.4.a) Identificacidon da unidade didactica

N.° Titulo da UD Duracion

4 A comunicacion persuasiva 17

4.4.b) Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan

Resultado de aprendizaxe do curriculo Completo

RA3 - Aplica técnicas de comunicacion persuasiva, identificando os estilos propios da comunicacién comercial e informativa da empresa. Sl

4.4.d) Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacion da consecucion dos obxectivos por parte do
alumnado

Criterios de avaliacion

CA3.1 Aplicaronse regras de comunicacion persuasiva, tanto escrita como audiovisual, a materiais publipromocionais e informativos.

CA3.2 Recofiecéronse os estilos e 0s xéneros que se utilizan habitualmente no sector publicitario.

CA3.3 Definironse as caracteristicas propias dos conceptos de marketing directo, en lifia, viral, etc.

CA3.4 Identificouse publico obxectivo (target) definido no briefing dun folleto publipromocional.

CA3.5 Elaboraronse mensaxes publicitarias utilizando diversos estilos de comunicacion.

CA3.6 Elaboraronse comunicados de prensa baseados en noticias, con correccion léxica e ortogréfica, e estilo xornalistico.

4.4.e) Contidos

Contidos

ﬁpos de publicidade.

00rganizacién do departamento creativo.

Dimensién persuasiva da comunicacion publicitaria.

Establecemento da estratexia publicitaria.

Briefing.

Obxectivos publicitarios: definicion do publico obxectivo, caracteristicas do produto e orzamento.
Fixacién do calendario publicitario.

Importancia do posicionamento: configuracion e eleccion.

Introducién ao concepto de creatividade.

Estilos creativos de publicidade.

Creatividade publicitaria en medios e soportes impresos e audiovisuais.
Técnicas de creatividade publicitaria: asociativas, analdxicas e combinatorias.
Creatividade na comunicacién publicitaria.

Modalidades de instrucions creativas.

Suxeito creativo e produto creativo. Fases do proceso creativo.
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Contidos

Principais modelos sobre o proceso creativo
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5. Minimos exixibles para alcanzar a avaliacidon positiva e os criterios de cualificacién

Unidade 1

CA4.2 Prepararonse materiais de comunicacion mediante a utilizacion de aplicacions informatica de desefio grafico
CA4.3 Obtivéronse materiais promocionais e publicitarios, manexando apliacions informaticas de maquetase de textos e graficos
CA4.4 Realizaronse manipulacions sobre obxectos graficos, utilizando aplliaciéns informaticas de retoque fotografico.

Unidade 2

CA2.1 Desefidronse materiais publipromocionais en soportes gréficos de texto, de acordo cos obxectivos de transmision da informacién, o briefing
e as indicacions recibidas.

CA2.2 Realizouse a composicion e o formato do material, respectando principios de harmonia, proporcion, equilibrio, simetria, etc.

CA2.4 Empregéaronse técnicas de desefio e autoedicion relativas & percepcion visual, a lexibilidade, os contrastes de cor, etc., respectando o
manual de estilo e a identidade corporativa.

CA2.5 Desefidronse materiais publipromocionais graficos de imaxes, mantendo unha distribucién equilibrada de todos os elementos.

CA2.7 Efectuaronse traballos publicitarios e promocionais en internet

Unidade 3:

CA5.1 Realizéronse accions de difusion de materiais publipromocionais e informativos tendo en conta o ntimero, a calidade e o destino establecido
no briefing da empresa.

CA5.3 Elaborouse un calendario de difusién de materiais publipromocionais e informativos.CA5.3 Elaborouse un calendario de difusion de
materiais publipromocionais € informativos.

CA5.4 Realizouse 0 seguimento da difusién de materiais elaborados por diferentes profesionais, segundo o previsto no briefing e nos contratos

Unidade 4:

CA1.1Indentificaronse as fontes de informacién en lifia e féra de lifia de acordo cos obxectivos, os contidos, o tipo de soporte e o material.

CA1.2 Obtivose informacion, datos e imaxes, respectando en todo momento a lei de propiedade intelectual e as normas de confidencialidade da
organizacion.

CA1.6 Relacionaronse as accidns publicitarias que se vaian efectuar nos medios de comunicacion de masas (prensa, revistas, radio e television).
CA1.8 Recofiecéronse os principais materiais publicitarios presentes en internet

Unidade 5:

-10-
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CA3.1 Aplicaronse regras de comunicacion persuasiva, tanto escrita como audiovisual, a materiais publipromocionais e informativos.
CA3.2 Recofiecéronse os estilos e os xéneros que se utilizan habitualmente no sector publicitario.
CA3.5 Elaboraronse mensaxes publicitarias utilizando diversos estilos de comunicacion

6. Procedemento para a recuperacion das partes non superadas
6.a) Procedemento para definir as actividades de recuperacion

Tras cada avaliacion, realizarse unha proba de recuperacion para os alumnos que non acaden valoracién positiba. As recuperacions teran lugar
unha vez entregados o0s boletins de notas de cada avaliacion.

Os minimos exixibles e os criterios de cualificacions seran os mesmos que os descritos no apartado 5.

Se 0 motivo de non acadar valoracién positiva e pola NON entrega dos traballos, farase unha proba de recuperacion tedrico/practica onde o
alumno demostre os cofiecementos da unidades pendentes.

Non se faran recuperacién por parciais.

O alumnado que non supere 0 modulo en marzo debera presentarse a proba extraordinaria do mes de xufio. Este alumnado debera asistir as
clases de reforzo de marzo e xufio.

Para poder recuperar 0 modulo no mes de xufio debera presentar obligatoriamente as actividades propostas para tal fin e debera realizar a proba
ou probas escritas correspondentes.

Para obter a avaliacion positivba & necesario acadar un 5 sobre 10.

Copiar nos traballos practicos sup6n a valoracién do traballo copiado con 0.

6.b) Procedemento para definir a proba de avaliacion extraordinaria para o alumnado con perda de dereito a
avaliacién continua

Para os alumnos con perda de avaliacion farse unha proba escrita tedrico-practica en sufio con todos os apartados desta programacion, tendon en
conta os minimos exixibles indicados.

A valoracién de cad pregunta estara reflexada na propia proba.

Sera necesario obter un 5 sobre 10 para superar o médulo.

7. Procedemento sobre o seguimento da programacion e a avaliacion da propia
practica docente

Farase un seguimento da programacion tal como establece a lexislacion vixente, informando do seguimento nas reuniéns do departamento.
En funcién da evolucién do rendemento do alumnado faranse as correccidns que corresponda.

8. Medidas de atencidn a diversidade

8.a) Procedemento para a realizacién da avaliacién inicial

O primeiro dia de curso farase unha enquisa 6 alumnado para detectar o grao de cofiecemento co que contan en canto:

- Manexo de software xenérico

- Manexo de software especifico de desefio grafico, presentacions, elaboracidn de paxinas web e edicion de video e audio
- Uso de redes sociais

- Outras actividades que realizan frencuentemente na rede

- Disponibilidade de acceso a rede e hardware no seu domicilio

-11-
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8.b) Medidas de reforzo educativo para o alumnado que non responda globalmente aos obxectivos programados

Tras realizar a proba de avaliacion inicial levaranse a cabo as accions necesarias para aplicar as medidas de atencién educativa o alumnado que o
precise.

No caso de detectarse necesidades educativas falarase co departamento de orientacion para que se tomen as medidas oportunas, ou valorase a
atencion individualizada cos alumnos que on tefian un manexo informatico axeitado.

9. Aspectos transversais

9.a) Programacién da educacion en valores

Nas actividades de marketing e publicidade verase en especial o tratamento da muller nos diferentes mensaxes. Tratarase tamén os dereitos e a
protecién da imaxe.

9.b) Actividades complementarias e extraescolares

Organizaranse charlas e conferencias a cargo de persoas con cofiecementos do sector do marketing e a publicidade e emprendedores de casos
de éxito. Intentarase que o alumnado poida asistir 0 congreso Fluor patrocinado pola Xunta de Galicia e visitas a empresas do sector.
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